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Quelques conseils pour le succ�s de votre pr�sentation sur LatLon-Europe.com
Maintenant que vous avez d�cid� de pr�senter vos services sur notre liste des guides-conf�renciers d'Europe, 
voici quelques petits conseils pour la r�daction de vos textes. Nous avons une exp�rience web de plus de 5 ans 
dans la pr�sentation de services de guide � Berlin et nous savons que le choix du texte et des mots joue un 
grand r�le dans la d�cision finale des visiteurs � faire appel ou non � vos services. 

Si vous avez des questions pour la r�daction de votre texte, nous sommes � votre enti�re disposition.
De plus, vous avez toujours la possibilit� durant les deux ans du contrat de modifier le texte � votre convenance.

Nous vous souhaitons beaucoup de succ�s dans votre m�tier et d'agr�ables groupes � guider.

Choix de la photo
Il y a plusieurs possibilit�s: Une photo de vous seul ou en train de guider, une bonne solution pour les 
petites villes est une photo de vous avec en arri�re-plan, un monument c�l�bre ou tout simplement beau.
Attention, pensez que la photo n'est pas grande et que les visiteurs doivent bien distinguer le sujet.
Envoyez-nous la photo au format JPG et nous la cadrerons au mieux. Si vous h�sitez, envoyez 2-3 photos et 
nous ferons le meilleur choix pour vous.

Une id�e de visite � pr�senter dans votre espace
Depuis plusieurs ann�es, LatLon-Berlin a un grand succ�s avec un type de visite id�al pour les visiteurs 
individuels (couples ou familles), nous l'appelons � Berlin, "Les Berlins": Il s'agit d'une visite � la carte o� nous 
retrouvons le client � l'h�tel et pr�sentons plusieurs facettes de la ville sur une dur�e de 3h30 ou sur une 
journ�e. Les clients appr�cient d'avoir leur propre guide et sont pr�t � bien payer ces services personnalis�s.

Importance des mots pour les moteurs de recherches (Google & Co)
Pour que le r�f�rencement de votre espace sur les moteurs de recherches soit bon, pensez � utiliser des 
mots-cl�s qui pourraient �tre donn�s par les visiteurs dans leurs recherches: Par ex. le nom de votre ville 
dans le texte, des lieux connus et tout ce qui peut �tre mis en rapport avec votre ville.

Choix du texte (Long  – 180 mots)
Certains choisissent de se pr�senter personnellement et cela est une bonne chose, mais d'autres �l�ments 
peuvent �tre aussi ajout�s comme vous avez une place � disposition suffisante (jusqu'� 180 mots). 

Les agences de voyages appr�cieront des informations concr�tes, par exemple une liste de trois � cinq 
visites th�matiques avec leur dur�e.
Indiquez la possibilit� de faire appel � vos services sur une ou plusieurs journ�es avec un programme � la 
carte et si vous le proposez, �galement vos services de conseils pour la pr�paration d'un voyage.
Les visiteurs individuels appr�cient une visite personnalis�e avec un bon encadrement (voir ci-dessous).
Pour les petites villes, pourquoi pas consacrer quelques lignes � la description de votre ville et des ses 
principaux monuments et mus�es (si votre ville est peu connu, il serait envisageable d'ajouter une 
deuxi�me photo sans suppl�ment de prix).

Choix du texte (Court – 30 mots)
Vous pr�cisez vos qualifications, certifications et si vous �tes membre d'une association de guides.
Ou alors, vous composez un texte un plus personnel et accueillant qui donnera envie aux visiteurs de vous 
contacter et de vous commander une visite. Il y a une nuance � faire suivant le pays de vos visiteurs.
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